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En Consumer Truth creemos en humanizar los
negocios en un mundo donde muchos piensan y
pocos sienten. Creemos en el poder de los
INSIGHTS y la CALLE para transformar nuestras

mentes y sociedad.

www.consumer-truth.com.pe @Consumer_truth
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©CONSUMER TRUTH
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EL DESENCANTO
------------ DEL CONSUMO
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- s Cansados de falsas promesas- y
verdavdes, crece el escepticismo
y’ también la protesta. La voz de A
las  marcas se cuestiona,rla’fé:l'ta‘ e
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EL DESENCANTO <
DEL CONSUMO

—-’-—‘Seaejerce una mayor cap_aCIdad _de
veto y de censura por parte de -'
ciudadanos y consumidores.

En una sociedad del desencanto-——--—.-
Fas personas esperan de las

- =

marcas coraje, no maquHIé]

v
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changemqkers

www.consumer-truth.com.pe @Consumer_truth
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ACTIVISMO
EMPRESARIAL

""Empresas y marcas que toman = -
posicion y pasan a la accion. EI
~silencio no es una opcion. Se espera

lideres que tengan un punto 'de':j’il‘irst«a_-»—_.
.“Sobre la sociedad, no solo sobre T4 :

empresa..

DOING BUSINESS IN
AN ACTIVIST WORLD

&th Annusl Business & Politics Study

_ Believe i mething.
Even if it means satrificing everything.

& Justdoit.

NO BASTA POSICIONAMIENTO,
HAY QUE TOMAR

POSICION

MA< emnatia v meneos indiferencia

www.consumer-truth.com.pe @Consumer_truth
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ACTIVISMO
EMPRESARIAL

AII—Lc!onde los lideres pOlItICQ'S

"han hecho muy poco,—--las

" empresas deberan hacer mucho.
‘ ' Los ciudadanos no buscan
. .marcas indiferentes, sino

presentes.

Luchar por lo justo, esta
en nuestro ADN

For once,
Don'’t Do It.

— MATTER

www.consumer-truth.com.pe @Consumer_truth
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LIMITES DIFUSOS
ENTRE
LO REAL Y VIRTUAL
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-- _:—..En entornos de cambio, los limites
entre lo fisico y virtual; lo grande y lo

pequeno; lo familiar y laboral se

C — - =

vVvuelven difusos. Se puede estar mas

-~cerca-estando lejos. Se hibridizan los
o) ‘;'_'é- Ry ancm— . .
———. _ espacios y se reconfiguran las

-
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relaciones.
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Britain, international lawbreaker?
Metflix and the Hastings doctrine

Office politics
il Theﬁgh éﬁ,‘ithe future of work
Ty

- ‘ i Y

-4

www.consumer-truth.com.pe @Consumer_truth
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LIMITES DIFUSOS
ENTRE
LO REAL Y VIRTUAL
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En uira.sociedad de limites de
difusos es dificil encontrar el

tI'IE. i——equlllbrlo Toca a las marcas

e

apostar también por la salud

EGCi mental y balance vital.

Quien ama su automovil, y
puedeballar dentro /
o Ppnp— T Wi 200 %

4 TheNew 7 4

- Work/Life
. Balance

www.consumer-truth.com.pe @Consumer_truth



#TRENDS202]1

i - ,;:
g -~
’

VULNERABILIDAD

—t SV

= o —

CONSCIENCIA

DE

» —

- ——— -

= - — eyep e~ aa~gy: ¢l

La vulnerabilidad o fragilida‘d.i«:riio‘s‘-fh»a_

-

vuelto mas humanos, y nos ha

o=

devuelto la humanidad. Todos somo

"mortales, no importa tu cuenta

bancaria.

www.consumer-truth.com.pe
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egquations
don't

care

who

solve
them.

#WeSeeEqual

-

A quiénes
odian

los '"HATERS'™?

@Consumer_truth
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CONSCIENCIA
DE
VULNERABILIDAD
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"Las marcas y empresas-de_ben
recordar que la vulr;era—bl'l-l‘dad (y—~-~—L
humildad) es también una fuerza dé
cambio y un poderoso recordatorio de —
“Ta mision empresarial: SERVIR a .
_Ppersonas. Son tiempos del fin d
EGO. e s

-

NUEVA SECCION
Moda sin género |,

‘Moda sin género: la nueva
categoria de Mercado Libre

Lib sl b7 i0'% O SS508 8 Badaii 685 Gafh S Firifesiils & bfraslicnd CoiiorTddred Y
#Blog
T]ME AR Satud mental en Pen ¥ como cubdara:
entrevista con Yurf Cutips
THE SCIENCE OF Sogin ol Minsa, 7 do coda 10 porscenas o o

STRESS o

paniequisrn. padnaticias

www.consumer-truth.com.pe @Consumer_truth
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e g EL NUEVO
ORDEN SOCIAL

- EI desencanto mor-a'l-,:id.e‘ovLc'r-gico y
econémico restructuran las fuerz‘_?‘
poder. Mas que lucha entre fzquierda
o derecha, es una lucha de los que s&é
sienten abajo y buscan estar arriba.
Emerge uha generacion que busca —~

~renovacién social, politicay

empresarial (nuevos aires).

[= %]

SEWEHERN Con LIS
NOCENERCONES - QUE W) TiENEN
GUE DPERDER N coNmaoN -
NOTENEMOS NiY, Oue Moo W A IABERS

. .y L\ Grupo de payasos se reinventa
P, SO y lanza empresa de delivery

Creatiuify goesion
i " I

m
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www.consumer-truth.com.pe @Consumer_truth
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g EL NUEVO
ORDEN SOCIAL

—

‘Las marcas y empresas pueden

== ° 000 -

e contrlbu” a cerrar brechas y
~ fracturas sociales poniendo a
las personas y sociedad al

centro. EI verdadero poder es de

h . Le——— -_ la opinion publlca
: —

Grupo de payasos se reinventa
y lanza empresa de delivery

www.consumer-truth.com.pe @Consumer_truth
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#INSIGHTS"

Un nuevo entorno que
requiere una mirada
distinta y nos obliga a
tener un rol mas activo
y sentar postura. Como
empresas, ciudadanos y
miembros de una
sociedad que reclama
menos palabras y mas
accion, no podemos

estar en silencio.

#HCONSUMERTRUTH

iGRACIAS!'

www.consumer-truth.com.pe @Consumer_truth
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Consumer
truth’

Insights » Estrategia

Si te interesa saber mas

escribenos a:

info@consumer-truth.com.pe

(% +51 980 610 558

www.consumer-truth.com.pe @Consumer_truth
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